good-to-know.it: SEO

Premium MicroSites:
kleiner Einsatz — grol3e Wirkung

Quick-Info
Ameisen folgen Zuckerspuren, Web-User auch. Mit spannenden Premium MicroSites bieten:
Einzelthemen au_f MicroSites W_erden sie ube_r Suchmaschl_nen « erweitertes Suchmaschinen-
angelockt und mit cleveren Verlinkungen auf die Hauptwebseiten Marketing (SEO-Support)
gefuhrt. Dazu braucht's: ein SEO-taugliches Thema, die dazu « vergroRerte Reichweite fiir
passende Domain und ein Webserver mit fertig installiertem Content die eBusiness-Websites
Management System (CMS) gibt es unter www.premium- « starkere Profilierung durch

microsites.de positive Themenbesetzung

Mehr Informationen unter:
Wwww.premium-microsites.de

Wikipedia schreibt uber MicroSites:

»Als Microsite (engl. fur ,Mikro-Website”) bezeichnet man ... eine schlanke Website mit wenigen
Unterseiten ... innerhalb eines grélReren Internet-Auftritts. Die Microsites ... bilden thematisch und
gestalterisch eine eigenstandige kleine Internetprasenz. ... Als Ergdnzung zur Hauptprésenz kdnnen
Microsites die Besucher gezielter ansprechen und werden daher haufig fir Werbe- und Verkaufs-
zwecke genutzt. In diesen Féllen kann die Microsite als Aktionsseite ausgestaltet sein und dient dann
als interaktives Bestell- und/oder Informationsinstrument.” (http://de.wikipedia.org/wiki/Microsite)

Warum ,,Premium*“?

| 0 MJM MicroSites brauchen eine einfache und professionelle Infrastruktur,
PREM N damit sie ihre Wirkung vollstandig entfalten kénnen. Und sie sollen

\.J (ﬂQ (‘1 % [ T }:‘Qs wenig Zeit und Geld in Anspruch nehmen.
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+ Konzeptionelle Begleitung

Welche Themen sind geeignet? Welche freien Domains passen?
Wie sollten die Seiten gestaltet sein? Wie werden Zuckerspuren
auf die Hauptinhalte richtig gelegt? Diese Fragen kdénnen mit
Ihrem Anbieter vorab gemeinsam geklart werden. Auch fur die
inhaltiche Ausgestaltung gibt es Hilfestellung vom Profi.

* Schlusselfertige Technik

Die Domain und der Weberserver mit einem leicht bedienbaren
CMS sollten betriebsbereit Ubergeben werden. Eine grolRe
""i—"g—_-?-?E{\ » Auswahl fertiger Templates (Formatvorlagen) fiir die Seitenge-
N staltung stehen in der Regel in jedem CMS sofort zur Verfigung.
o Zusatzlich dabei sein sollten: Werkzeuge zur Besucher-Analyse,
Suchmaschinen-Optimierung (SEO), Social Media-Integration und

Kontakt-Formular.

Besser als eine Werbeanzeige ...

. oder eine wertvolle Ergdnzung im Online-Marketing. Gestaltung, Veroffentlichung und Betrieb
einer MicroSite kosten deutlich weniger als eine entsprechende Online-WerbekampagneO. Sie ist
nachhaltiger, denn die Anzahl der Besucher und die Laufzeit sind unbegrenzt. Und sie liefert echte
Themen und Inhalte. Das wird von den Internet-Nutzern geschéatzt und von den Suchmaschinen
belohnt.
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Gut zu wissen:

Tipps fuar die Praxis

Unternehmen, Portalbetreiber

. . . . . . . und eCommerce-Anbieter nutzen
Damit MicroSites in lhrem speziellen ausbalancierten Online-Marke- mehrere  Vorteile von Micro-

ting Konzept effektiv wirken kénnen, sollten Sie im wesentlichen drei Sites. Sie sichern SEO-Investi-
Voruberlegungen und entsprechende Vorbereitungen treffen. Erst tionen, verstarken Online-Werbe-

dann wird das MicroSite-Konzept seine volle Wirkung entfalten. kampagnen und sorgen fur lang-
fristig gute Reichweiten.

Www.premium-microsites.de

Betrachten Sie Ihre SEO- und Planen Sie Ihr Vorgehen: Perfektionieren Sie Ihr
Online-Marketing-Strategie: Was ist in welcher SEO- und Online-

Welche Themen passen in Reihenfolge zu tun? Marketing-Strategie:
Ihr Webseiten-Konzept? Welche MaBnahmen

verbessern zusatzlich
Reichweite, Image
und Aufmerksamkeit?

Erganzen Sie durch:

- Ihre Spezial-Kompetenzen - Domain-Registrierungen - Verlinkung mit Social Media
- Ihr Leistungsspektrum - Webservices: E-Mail, CMS, ... Network WebSites
- Ihr Domain-Portfolio - Themen, Inhalte und Design - Multi Media Services
- Verfligbarkeit neuer - Verlinkungs-Strategie im - Link-Tausch mit
Domain-Namen gesamten Online-Auftritt eigenen und
passenden Fremd-

WebSites

Alle Anforderungen klar? Offene Fragen?

Erfahren Sie mehr zum Thema MicroSites, lassen Sie sich bei der Entwicklung und Umsetzung lhres
MicroSite-Konzeptes unterstiutzen, fragen Sie nach erweiterten Moglichkeiten eines perfekt
angepassten Suchmaschinen-Marketings. Wir sind bereit.
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